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Este estudo busca discutir as relagdes entre educagdo, midia e juventude, género e
sexualidade. O artigo pretende compartilhar algumas das discussdes de um grupo de académicos
de Comunicagdo Social a partir da exibi¢do do filme Desejo Proibido’ e analise de pegas
publicitarias veiculadas na midia impressa brasileira. O estudo procura problematizar os
depoimentos proferidos pelos/as jovens académicos/as em relacdo as praticas sexuais e de
género ndo hegemonicas veiculadas pela midia. Baseada nos estudos de Zigmunt Bauman a
pesquisa busca compreender como uma expressdo ambivalente como “tolerancia” acaba por
mostrar as fraturas de um conceito historicamente construido como o de “juventude”.
Individualista, consumista, vaidosa, egocéntrica, hedonista, acomodada e menos preconceituosa.
Estes foram os termos que os entrevistados pelo Dossié Universo Jovem MTV? utilizaram para
definir a juventude do nosso tempo. Se antes era identificada pelo inconformismo, ousadia e
rebeldia, o Dossi€ aponta outras concepgdes sobre a juventude contemporanea ¢ um novo olhar
dos jovens acerca de suas proprias caracteristicas. Comumente na midia o jovem ¢é apontado
tanto como fonte de inimeros problemas sociais como, paradoxalmente, ele € também apontado
como fonte para a solugdo das dificuldades que o pais enfrenta. Talvez seja possivel buscar um
olhar de estranhamento para a forma como a midia tem tratado a constru¢do de pautas sobre
como deveria ser o jovem do nosso tempo. Poderiamos dizer que os ditos jovens a frente do seu
tempo, “cabega aberta”, multimidia, antenados, como nao poderia ser diferente, consideram-se
menos preconceituosos e mais tolerantes do que as geracdes que os antecederam. Para
exemplificar esta crenca na tolerancia jovem trazemos o depoimento de um dos académicos

participantes desta pesquisa em relagdo a homossexualidade *:

...eu acho que tda mais liberado, aos poucos, gradativamente. Ta longe do ideal, quer
dizer, ta longe ainda de um patamar de igualdade com todas as outras minorias. Mas ta
no presente, hoje é muito mais normal do que alguns anos atrds, se tu visse dois
homens no centro de mdos dadas, nossa, sabe! Tu ia chamar a policia, meu Deus do
céu! Hoje ja ndo é tanto, ndo tem mais aquele choque quando tu vé. Vai cada vez
diminuindo mais, mais e mais.

' O filme apresenta trés historias curtas que abordam a homossexualidade de diferentes formas. A histéria escolhida
para a discussdo narra a experiéncia amorosa entre duas mulheres na década de 60. Abby (Marian Seldes),
companheira de Edith (Vanessa Redgrave) por 50 anos, tem de enfrentar silenciosamente a perda de sua parceira e
também o fato de ndo ser considerada da familia, tanto pelo hospital quanto pelos herdeiros de Abby. Dire¢do: Jane
Anderson, Martha Coolidge e Anne Heche. Estudio: HBO / Team Todd, 2000

2 0 Dossié se configura como uma pesquisa encomendada pela corporagio Music Television e tem a pretensio de
produzir uma radiografia da juventude brasileira. Teve sua primeira edigdo em 1999 e a tltima divulgada em 2008. O
Dossié€ Universo Jovem resulta de entrevistas com jovens das principais capitais do pais, pertencentes as classes A, B
e C e com idades entre 15 e 30 anos.

3 Os depoimentos dos participantes da pesquisa serdo colocados destacados e em italico para facilitar a compreens3o.
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Apds assistir o filme Desejo Proibido, que narra uma historia de amor entre duas
senhoras, alguns académicos mostraram-se surpresos pela producdo cinematografica retratar um
casal de idosas como personagens. O grupo evidenciou que compreende a homossexualidade
como algo relacionado a “liberagdo jovem” e ndo propriamente da ordem da afetividade. Assim
como no imaginario dos jovens participantes da pesquisa, um filme que aborde uma discussao
com tal tema, necessariamente, teria personagens jovens. No caso da homossexualidade, talvez
possamos compreender essa associagdo a juventude pelo fato de que, nas poucas vezes em que
nos deparamos com representacdes de sexualidade ndo hegemodnicas na midia, estas sempre
tragam como protagonistas os jovens. Podemos citar como exemplos os programas Beija Sapo*
da MTV, que tem uma versdo gay e outra lésbica de seus quadros e as novelas da Rede Globo
de Televisio® que possuem personagens homossexuais. Assim, essa associagio da
homossexualidade com a juventude acaba se consolidando como se fosse uma inovagdao do

Nnosso tempo:

E um filme que mexe com quem ta assistindo. Mas eu imaginava duas pessoas mais
Jovens...

E o que a gente mais vé... mais jovem, né? E mais dificil ver um casal de idosos.

Hoje é um pouco mais aceito do que era antigamente, entdo provavelmente 0s nossos
filhos vdo ver casais de pessoas mais velhas. Coisa que hoje é mais dificil porque
mesmo que ndo tenha mais jeito, sdo mais discretos

Duas senhoras, respeitosas. E muito comum hoje meninas super amigas, ao ponto de
trocar presentes, de ver uma a familia da outra. Entdo, eu nunca desconfiaria, se eu
visse duas senhoras andando juntas, caminhando na rua ou indo no mercado juntas, eu
nunca iria desconfiar.

Observamos durante a discussiao que parte dos académicos, a0 mesmo tempo em que se
diziam sem preconceitos, adotaram uma perspectiva sintonizada com a nogdo de que ¢ preciso
tolerar o diferente por uma questdo de solidariedade. Ao discutir as formas que a sociedade
encara a homossexualidade, comparando os anos 60 - época em que transcorre a histéria do
filme - e os dias de hoje, os estudantes chegam a conclusdo que a diferenca é que hoje as
pessoas “toleram” mais. O autor polonés Zygmunt Bauman (1999), discute e amplia a nogdo de

tolerancia e ambivaléncia, afirmando que “o estado da tolerancia ¢ intrinseca e inevitavelmente

ambivalente. Presta-se com igual facilidade - ou dificuldade - ao louvor comemorativo ¢ a

* Programa exibido pela emissora MTV Brasil todas as sextas-feiras as 19h. Apresentado pela modelo Daniela
Cicarelli, o programa conta com um participante denominado principe ou princesa que precisa escolher entre trés
participantes vestidos de sapos ou pererecas, apenas um deles para dar um beijo na boca no final do programa.

>0s personagens homossexuais geralmente sio representados por jovens. Temos como exemplo a novela A Proxima
Vitima (1995) com o casal Sandrinho (André Gongalves) e Jefferson (Lui Mendes); Torre de Babel (1998), que trazia
Leila (Silvia Pfeifer) e Rafela (Christiana Torloni); Mulheres Apaixonadas (2003), com as personagens Clara (Alinne
Moraes) e Rafaela (Paula Picarelli), América (2005), com os personagens Junior (Bruno Gagliasso) e Zeca (Erom
Cordeiro) e mais recentemente Paraiso Tropical (2007), com o casal Rodrigo (Carlos Casagrande) e Tiago (Sérgio
Abreu).



condenacdo zombeteira: pode tanto dar lugar a alegria quanto ao desespero”. No caso desta
tolerdncia identificada pelos jovens na sociedade atual - e conseqilientemente na propria
juventude - o ato de tolerar demonstra arrogincia e certa superioridade daquele que tolera.
Bauman identifica neste tipo de postura uma mudanca de valores que inspiram a imaginacdo ¢ a

acdo humanas:

“E assim os valores comegaram a mudar. Primeiro nas questdes
bizarras, idiossincraticas, faceis de desprezar e desconsiderar como
“atipicas” ou francamente malucas. Mas ai o movimento lento se
transformou num estouro da boiada. Ja ndo se pode mais ignorar que a
nova triplice alianga de valores ganha em popularidade as expensas da
velha. Os novos horizontes que parecem hoje inspirar a imaginagdo e
a acdo humanas sdo os da liberdade, diversidade e tolerincia. Sdo
novos valores que informam a mentalidade p6és-moderna”. (Bauman,
1999, p. 289)

Como se o ato de tolerar fosse uma evolucdo comparada a postura das geragdes
anteriores, os jovens ostentam orgulhosos esse discurso, como vemos nos depoimentos de

alguns dos participantes da pesquisa:

J1: Eu pensava: “eu ndo sou preconceituoso”, até o ponto de eu perceber que era
simplesmente uma mdscara que eu estava usando e que eu SOU pPrecoOnceituoso,
infelizmente, né? Mas sou! Eu tinha, eu defendia essa idéia, até o momento que eu
disse: “ndo, perai!”. Da forma como eu fui criado, educado, de maneira conservadora,
de ndo aceitar isso e tudo mais, através da midia e destas discussoes assim que
comegou a abrir, sabe? E a tolerar. Mas eu tenho meu preconceito, ndo na forma de
ndo aceitar, eu aceito na boa...

J2:0 preconceito sobre o que é, no caso, o correto ou o normal: sdo coisas diferentes.
O preconceito é saber conviver normalmente com alguém que seja homossexual e o
homossexual conviver normalmente com uma pessoa heterossexual. O normal ou o caso
da maioria, ou algo assim, ¢ uma coisa completamente diferente. Eu acredito que o
normal, na minha opinido, é a relagio homem/mulher, biologicamente falando. Eu
acho, pela questdo bioldgica, de procriagdo. Porém, ndo tenho preconceito nenhum e
respeito o defeito das outras pessoas. Porém, pra mim o natural é homem com mulher.

J3: Eu ja fui educado sem nenhum tipo de preconceito, sabe? Tenho bons amigos,
grandes amigos que sdo (gays) e ndo interfere em nada, respeitam a minha opg¢do
sexual também. Até porque se ndo respeitassem ndo seria da mesma maneira, se nao
respeitar fica dificil, né? Mas é uma relagdo super saudavel, tenho mais de um amigo
que é gay e ndo tenho problema nenhum de me relacionar com eles.
Ainda que tenha consciéncia ¢ assuma o seu preconceito, percebemos no primeiro
depoimento o que Bauman (1999, p. 249) aponta como uma desdenhosa versdao da tolerancia:
“Fica-lhe bem como ¢é. Que o seja. So que eu jamais seria assim”. Ja no segundo e no terceiro

depoimento identificamos a no¢do de gentileza explorada pelo mesmo autor, onde “ser gentil ¢

apenas uma maneira de manter o perigo a distancia”:

“Ser gentil” e a tolerancia que isso representa como simbolo de
comportamento ¢ linguagem podem muito bem significar a



mera indiferenca e a despreocupacdo que resultam da
resignacdo (isto ¢, da sina, ndo do destino): o outro ndo ira
embora e ndo vai ser como eu, mas eu nao tenho meios (pelo
menos no momento ou no futuro previsivel) a for¢a-lo a ir-se
ou mudar. Como estamos condenados a dividir o espago ¢ o
tempo, vamos tornar a nossa coexisténcia suportavel € um
pouco menos perigosa. Sendo gentil, eu atraio gentileza.”
(Bauman, 1999, p.248)

Em ambos os casos, a tolerancia se traduz na formula “viva e deixe viver”, como
explica Bauman (1999, p. 291), “ali onde reina a tolerancia, a diferenga ndo ¢ mais estranha e
ameagadora. A diferenga, por assim dizer, foi privatizada”. Desta forma, os jovens globais e
universitarios que freqiientam as mais diversas tribos, flutuam por entre as mais variadas
identidades, confrontam-se aqui com a rigidez de uma tradi¢do cuja oposi¢do lhes parece
inaceitavel ou até desviante. Talvez para os jovens, tolerar a homossexualidade possa ser uma
forma de ndo ser preconceituoso e demonstra uma evolug¢do em relagdo a tradicdo de valores e

costumes, ainda tdo citados pelos participantes.

E muito mais facil aceitar amigos, conhecidos do que familiares, né? Sei ld, nasce um
filho teu, teu neto, é muito mais facil aceitar conviver com alguém que é teu colega de
trabalho. Mas alguém da familia é dificil de lidar, por questdo de tradi¢do. A essa
altura da vida tu descobre que teu pai é gay. E uma baita decep¢do! Uma coisa é o pai
descobrir que o filho é gay. E uma grande decep¢do, independente de tu aceitar ou ndo

aceitar, familia é muito complicado, pela expectativa que tu teria em cima da pessoa.
Bauman (1999, p. 262) lembra Chantal Mouffe quando explica que: “é sempre possivel
distinguir entre o justo e o injusto, o legitimo e o ilegitimo, mas isso s6 pode ser feito a partir de
determinada tradi¢do... De fato, ndo ha ponto de vista externo a qualquer tradi¢do a partir do
qual se possa fazer um julgamento universal”. Sendo assim, a opinido dos jovens em relacdo as

representacdes de homossexualidade existentes no filme sdo baseadas na “tradi¢do”, que

afirmam ser a norteadora da sociedade e até da midia:

Por tradig¢do, por as coisas serem assim ha anos, sabe? Eu acho que ds vezes as
pessoas colocam toda a culpa na midia. Ah, tudo é assim porque a midia mostra... A
midia primeiro mostra o que é tradigdo, e isso as vezes reflete.

Partindo e problematizando a produtiva relagdo entre midia e “tradi¢do”, lembrada pelos
jovens participantes da pesquisa podemos levantar alguns questionamentos. Se os homossexuais
ja conquistaram seu espaco nas novelas e em outros programas de televisdo, por que ainda ndo
sdo recorrentemente representados na publicidade? Em anélise de quatro revistas® de grande

circulagdo nacional do més de junho de 2007, ndo foram encontradas representacdes de casais

® As revistas analisadas foram Epoca (Editora Globo n® 473, 11 de junho de 2007), Revista Veja (Editora Abriln®22,
06 de junho de 2007 ed. 2011 - ano 40), Revista Isto E (Editora Trés n°1962, ano 30, 06 de junho de 2007) ¢ Revista
Mens Health (Editora Abril n° 14, ano 2, junho de 2007).



homossexuais em nenhum anuncio destas publicagdes, fazendo referéncia, ou ndo, ao dia dos
namorados. Se a midia apenas reflete as tradigdes, como afirmam os jovens participantes da
pesquisa, talvez ela entenda que ndo seja um costume os casais homossexuais se presentearem
no dia 12 de julho, quando a maioria dos casais comemora o dia dos namorados. Todos os
anuncios analisados que fazem referéncia a data ilustram suas pegas publicitarias com um

sorridente casal heterossexual branco aos beijos e abragos.

E a tradi¢do quem dita o que € certo € o que ¢ errado, o que deve e o que ndo deve ser
aceito, o que precisa ou ndo ser “tolerado”. Louro nos lembra que as identidades ndo sdo tdo

fixas e estaveis quanto parecem:

Ao conceber a identidade heterossexual como normal e
“natural”, nega-se que toda e qualquer identidade (sexual,
étnica, de classe ou de género) seja uma construgdo social, que
toda identidade esteja sempre em processo, portanto nunca
acabada, pronta ou fixa. Pretende-se que as identidades sejam —
em algum momento magico — congeladas (Louro, 2001,
p.139).

Ao analisar algumas pecas publicitarias no segundo encontro realizado pelo grupo, os
académicos foram instigados a compreender a midia com um olhar de estranhamento e
contemplar a possibilidade de que os antincios além de vender seus produtos, estdo operando
seguindo o “estatuto pedagogico da midia”. Fischer (1996, p. 282), lembra que “formar, ensinar
e orientar sdo agdes que transbordam de seus lugares tradicionais, sendo assumida
explicitamente pelos media, através de uma infinidade de modalidades enunciativas, cuja
caracteristica principal ¢ a publicizagdo de fatos, pessoas, sentimentos, comportamentos”. A

autora considera que a midia assume um status pedagogico quando é compreendida como um

mecanismo que educa e produz conhecimentos, nos ensinando modos de ser e estar no mundo.

Diferentes e inimeras propagandas foram analisadas e discutidas pelo grupo’.
Segundo Sabat (1999), as identidades culturais vao sendo constituidas também a medida
que estas representacdes mididticas vem sendo apresentadas. A autora nos lembra que
s . 4 . . .. .

¢ por meio da midia que diariamente observamos imagens de femininos e masculinos
construidas com o objetivo de vender algum produto ou alguma idéia”(Sabat, p. 30,
1999). Sendo assim, ndo consumimos apenas as mercadorias, mas uma série de valores
implicitos nessas pecas publicitarias, ou seja, esta em exercicio o estatuto pedagdgico da

midia. Um exemplo ¢ a propaganda de roupas infantis 7ip Top. O anlncio ¢ de pagina

T As propagandas selecionadas para a discussdo com os académicos, foram analisadas em Sabat, Ruth (1999), Entre
signos e imagens: género e sexualidade na pedagogia da midia. Dissertagdo de Mestrado. Programa de Pos-
Graduacdo em Educago da Universidade Federal do Rio Grande do Sul. O estudo apresenta um interessante estudo a
partir da perspectiva dos Estudos Culturais e contribui¢des da Semiotica.



dupla e traz de um lado um menino ¢ do outro uma menina. A mensagem na parte
superior da pagina ¢ diferente para ele e para ela: “Grandes decisées. Por enquanto ele
precisa de Tip Top” e “Futura mamde. Por enquanto ela precisa de Tip Top”. S6 o que
temos de comum entre as duas paginas ¢ o fato de as duas pequenas criangas
precisarem, ainda, das roupas Tip Top. O cendrio para 0 menino € menina também ¢
bastante diferente. Enquanto ele estd sobre uma mesa de escritério, onde podemos ver
um computador e outros objetos nobres, a menina encontra-se num local sem cenario,

empurrando um carrinho de bebé e vestida como uma mulher em miniatura.

Ainda assim, talvez as Unicas duas palavras que se diferenciam no titulo devam
ser objetos de nossa atencdo: para ele, “grandes decisoes”. Para ela, “futura mamae”.
Louro nos lembra a importancia de ficarmos atentos também para a linguagem, pois

através dela também podem ser fixadas diferengas:

Dentre os multiplos espagos e as muitas instdncias onde se
pode observar a instituicdo das distingdes e das
desigualdades, a linguagem €, seguramente, o campo mais
eficaz e persistente — tanto porque ela atravessa e constitui a
maioria das nossas praticas, como porque ela nos parece,
quase sempre, muito “natural”. (...) a linguagem ndo apenas
expressa relagdes, poderes, lugares, ela os institui; ela nao
apenas veicula, mas produz e pretende fixar diferencas.
(Louro, p.65, 2001)

Assim como esta propaganda, tantas outras circulam e circularam sem causar
estranhamento aos seus leitores. E natural saber que o menino que usa Tip Top terd um
futuro repleto de “grandes decisdes” e que a menina resigne-se ao seu papel de ser mae
e nada mais. Neste caso, ¢ importante lembrar que mesmo que ndo sejamos
consumidores das roupas infantis em questdo, somos consumidores de seus anuncios e
dos significados que eles carregam. Apesar de a maioria dos académicos
compreenderem que propagandas como esta podem acabar fixando diferencas entre os
géneros, um dos participantes da pesquisa discordou que os caminhos pudessem ser os

mesmos para homens e mulheres:

Sei 14, imagina descarregar um caminhdo, fazer servico de
carpintaria, eu acho que ¢ proprio do homem. Acho até que a
mulher pode fazer, capaz que ndo, mas é mais dificil pra
mulher. Acho que o ideal ¢ uma coisa mais leve... A mesma
coisa mulher cuidando de um maternal... imagina um monte
de barbado no maternal!



Quando Louro (2001) afirma que “para que se compreenda o lugar e as relagdes
de homens e mulheres numa sociedade importa observar ndo exatamente seus sexos,
mas sim tudo o que socialmente se construiu sobre os sexos”, passamos a compreender
a importancia de analisarmos constructos sociais, como as pegas publicitarias, a fim de
compreender os lugares que ocupam homens e mulheres - que, como nos ensina a marca
Tip Top, ja tem seus espacos delimitados e caminhos tracados desde os primeiros anos

de vida.

Outra propaganda analisada durante a discussdo foi a da marca de lingeries
Duloren. A pega de duas paginas inicia com uma chamada em fundo preto: “Vocé ndo
imagina o que a falta de uma Duloren é capaz”. Ao virar a pagina da publica¢do, o
anuncio traz uma foto de pagina inteira de dois homens envolvidos em um ardente beijo
na boca com a inscricdo: “Duloren, so prazer”. Esta foi, sem duvidas, a peca
publicitaria que mais chamou atencdo dos jovens participantes da pesquisa. Apds uma
reagdo inicial de espanto e algumas risadas, ao que parece os estudantes identificaram

prontamente as marcas da diferenga explicitas na propaganda:
“Ninguém ia imaginar o que tem na proxima pagina”’
“Essa imagem é a que mais me choca”
“Me incomoda bastante”
“Me incomoda também”

“Me chamou a atengdo (...) que os homens podem virar isso ai, 6!”

“Poderia muito bem ter feito ali a imagem da esposa do personagem sem a Duloren e

>

uma outra mulher com, e ai trocando ela por outra mulher. Chocaria menos.’
“Acho que coloca a mulher na obrigagdo: te liga, sendo ele vai te trocar!”

“Acho que é o 6 do borogodo. Porque é bem naquele sentido, sabe, tu é tdo pouco
mulher que tu vai perder o homem pra outro homem. Pelo menos na minha concep¢do
ndo tem cabimento”

“Sera que é natural isso, ou ndo? Fosse pela cultura, todos nos aqui, todo mundo seria
hetero, ndo ia existir uma minoria homossexual. Com quem aprenderam, quem ensinou
aeles?”

(...)"eu acho que ndo é natural. Eu me pergunto: foi criado assim? E uma doenga
psicologica? Eu acho que ndo, ele foi ensinado a ser homenzinho”



“Eu acho que é uma questdo de criagdo, de valores. Pra mim, por exemplo, isso me

choca!”
Poderiamos compreender que este incomodo e a reacdo de “choque” ao se
deparar com a propaganda se da pelo fato de cenas como esta - o beijo homossexual -
nao serem comumente divulgadas na grande midia. Segundo Sabat (1999) é também

através das marcas da diferencga que as identidades se constituem e se afirmam:

“Nenhum grupo define-se por si mesmo. Ele precisa sempre
do outro, de sua negagdo para se autodefinir. E através das
marcas de diferenca, apenas percebidas no que ¢ estranho,
nao familiar, que podemos identificar em nd6s mesmos as
marcas que nos constituem, que nos tornam iguais. E & por
esses tracos de igualdade que nos constituimos enquanto
grupo, que afirmamos nossas identidades”. (Sabat, 1999, p.
127)

A estratégia da marca Duloren ao colocar em circulacio uma fotografia de
pagina inteira onde vemos um beijo entre dois homens pode ser interpretada, numa
primeira analise, como uma possibilidade de rompimento de um olhar cristalizado da
grande midia, que costuma adotar representagcdes heterossexuais de sexualidade. Mas,
ao analisarmos a estrutura simbolica da peca publicitaria, pela qual os anuncios
procuram nos convencer da importancia e da necessidade que determinado produto
pode ter em nossas vidas, percebemos que ela estd sintonizada dentro dos padrdes

hegemonicos. A idéia que a propaganda reforca € que o pior que pode acontecer para

uma mulher, no caso da falta de uma Duloren, ¢ ser trocada por um homem.

Neste sentido ¢ preciso estar atento porque muitas vezes a publicidade também
subverte padrdes ja estabelecidos, ndo como uma forma de contestacdo e sim como um
modo de chamar aten¢do para o produto que esta a venda. Sendo assim, a veiculacao da
imagem que “chocou” os académicos ¢ mais uma estratégia de venda para o produto,
configurando até mesmo uma marca identitdria que refor¢a o desrespeito a quem ¢

homossexual, por encarar a diferenca como algo “inevitavel e permanente”:

Ocorre, contudo, que a faca da identidade também ¢ brandida
pelo outro lado - maior e mais forte. Esse lado deseja que nao
se dé importancia as diferencas, que a presenca dela seja
aceita como inevitavel e permanente, embora insista que elas
ndo sdo suficientemente importantes para impedir a
fidelidade a uma totalidade mais ampla que estd pronta a
abracar ¢ abrigar todas essas diferencas e todos os seus
portadores. (Bauman, p. 83, 2005)



Apesar de alguns jovens terem se manifestado a favor de veiculagdes que fujam
dos padrdes hegemonicos de sexualidade comumente veiculados pela midia, a maioria
dos participantes da pesquisa mostrou-se contrario a propaganda da marca Duloren.
Enquanto alguns académicos justificavam a importancia destas representagdes,
ressaltando que devemos nos familiarizar com as diferentes formas de viver o género ¢ a
sexualidade, outros enfatizaram que apenas o respeito ¢ suficiente em relacdo a

homossexualidade:

“Eu acho que familiarizar é uma coisa, e outra é respeitar. Acho que o respeito parte
de ti: é ld, eu respeito, mas é la! Ndo tem nada a ver comigo nem com a minha familia!
Enquanto familiarizar ndo, é uma coisa que ta no teu meio, na tua vida, no teu
convivio”.
Aqui nos deparamos mais uma vez com a bandeira da tolerancia, tao utilizada
pelos jovens académicos em relagdo a homossexualidade. Apenas o respeito € permitido
quando se trata da diferenca, e esta deve ser mantida a uma distancia razoavel e segura,

longe da vida e do convivio familiar. Estabelece-se assim uma espécie de hierarquia e,

segundo Bauman, a retirada de uma promessa de igualdade:

“(a tolerdncia) pode ser pregada e exercida sem medo,
porque reafirma mais do que questiona a superioridade e
privilégio do tolerante: o outro, sendo diferente, perde o
direito a um tratamento igual - com efeito, a inferioridade do
outro ¢ plenamente justificada pela diferenga” (Bauman,
p.292, 1999)

O verniz superficial da tolerdncia acaba por tentar esconder o preconceito que
existe na fala dos académicos participantes desta pesquisa, 0 que nos remete aos novos
valores que Bauman (1999) atribui a mentalidade pds-moderna: liberdade, diversidade
e tolerdncia. O ato de tolerar parece ser o mais acertado, primeiro porque camufla o
preconceito, e depois porque denota certa superioridade daquele que tolera sobre aquele
que ¢ tolerado. Um bom exemplo do quanto nossa sociedade estd mais tolerante, mas
ndo menos preconceituosa, pode ser observado nas novelas citadas anteriormente: os
casais homossexuais existem, estdo entre 0s personagens, mas pouco vemos cenas de
afeto ou beijo entre eles. O tdo esperado beijo entre Junior (Bruno Gagliasso) e Zeca
(Erom Cordeiro) na novela América, de 2005, que seria veiculado no ultimo capitulo,

ndo aconteceu. O enlance entre os dois homens ficou restrito a uma troca de olhares

apaixonada, com os rostos bem proximos - mas sem qualquer contato fisico. Ou seja,



existe uma forma adequada para a novela narrar a homossexualidade que esteja

sintonizada com a nocao de tolerancia da sociedade.

Podemos observar a partir de exemplos como esse que a nocdo de gentileza
evocada por Bauman (1999, p. 250) permeia as relagdes da midia com um publico cada
vez mais tolerante: “Ser gentil e a tolerancia que isso representa como simbolo de
comportamento ¢ linguagem podem muito bem significar mera indiferenga ¢ a
despreocupacdo que resultam da resignagdao”. Ou seja, o publico tolera que existam
personagens homossexuais nas novelas, desde que eles ndo perturbem a ordem, a moral
e os bons costumes. Um beijo entre dois homens ou duas mulheres, como percebemos
pela reagdo dos participantes desta pesquisa em relagdo a propaganda da Lingerie

Duloren, ainda “agride” grande parte dos jovens e da nossa sociedade.

Na contramao do que vemos na maioria das campanhas publicitarias, em 2005, o
Plano de Saide Unimed Blumenaug, no estado de Santa Catarina, utilizou material para
a midia impressa (jornais e revistas), midia eletronica (TV e radio), midia digital
(internet) e exterior (outdoor, busdoor e front-light) que apresentava a foto de um casal
homossexual abracado com a chamada “De um jeito ou de outro, todo mundo precisa.

Plano familiar Unimed. Para todo o tipo de familia".

Ainda que o surgimento da campanha tenha sido motivado pelo marketing -
pesquisas do IBGE ha tempos apontam diversas mudancas no perfil dos casais, sendo
uma delas o crescimento dos casais homoafetivos - através desta campanha a Unimed
expressa seu desejo de atender também a comunidade homossexual. Além disso,
provoca reflexdes em relacdo aos modelos e conceitos de familia existentes em nosso

tempo, como alerta Louro:

...parece importante que observemos as relacdes de género
nao apenas naquilo que elas apresentam de mais “evidente”
(o que usualmente quer dizer aquilo em que se ajustam as
nossas expectativas ou as representagdes dominantes), mas
que sejamos capazes de olhar para os comportamentos que
fogem ao esperado, para os sujeitos que desejam transgredir
as fronteiras e os limites. (...) parece que ¢ mais importante
“afinar” nossos sentidos, observando e registrando os
comportamentos e as praticas do que pretender encontrar

YA propaganda foi desenvolvida pela Agéncia TAG Comunicaggo, de Blumenau - SC. A Unimed foi uma das 50
empresas ¢ personalidades do Pais a ganhar o Oscar Gay 2006, conferido pelo grupo Gay da Bahia. Foi também
vencedora do Prémio de Marketing da Unimed do Brasil com esta pega publicitaria.
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respostas sobre os ‘“fundamentos”, a “causa basica” ou
“origem ultima” dos fendmenos. (Louro, p.124, 2001)

Desconstruir a visdo “simplista” que existe hoje em relagdo a midia e a
tolerancia reside na possibilidade de que se compreendam e incluam as diferentes
formas de masculinidade e feminilidade em nosso campo de visdo. E neste sentido que
talvez seja produtivo colocar em circulagdo na midia outras formas de viver o género ¢ a
sexualidade. Nas palavras de Bauman (1999, p. 289) “os novos horizontes que parecem
hoje inspirar a acdo humana sdo os da liberdade, diversidade e tolerancia. Sdo novos valores
que informam a mentalidade p6s-moderna. Quanto a pratica poés-moderna, no entanto, nao
parece nem um pouquinho menos defeituosa que a sua antecessora. Se € a tolerancia quem
enverniza as relagcdes pessoais, camuflando o preconceito e legitimando a superioridade
daqueles que toleram, talvez seja o momento de desconstruirmos certos conceitos e
langarmos o nosso permanente olhar de estranhamento sobre as praticas cotidianas. Nas

palavras de Louro:

(...) As desigualdades s6 poderao ser percebidas — e desestabilizadas e
subvertidas — na medida em que estivermos atentas/os para suas
formas de produgdo e reproducdo. Isso implica operar com base nas
proprias  experi€éncias pessoais ¢ coletivas, mas também,
necessariamente, operar com apoio nas analises e construgdes
teoricas que estdo sendo realizadas. (Louro, p.121, 2001)

E nesta perspectiva que este estudo pretende contribuir, problematizando as
discussdes dos jovens sobre as representagdes de homossexualidade na midia e
ressaltando a importancia de questionar aquilo que ¢ naturalizado em nosso cotidiano.
Talvez possamos enxergar com outros oculos as ligdes que a midia nos ensina sobre
género ¢ sexualidade, lembrando que “a tolerdncia promovida pelo mercado ndo leva a
solidariedade: ela fragmenta, em vez de unir” (Bauman, 1999, p.292). Isto implica em analisar
por outro angulo os artefatos midiaticos e colocar em xeque modelos legitimados e

compreendidos como naturais.
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